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WEINHandel Peter Sichel

Peter M, F. Sichel (links) mit seinem Cousin Peter Allan Sichel aus Bordeaux

Agent Blue Nun

Flichtling, Geheimagent und Weinhandler. Eine der bedeutensten Persénlichkeiten des deutschen
Weins wird 100 |ahre alt. Zum Geburtstag von Peter Max Ferdinand Sichel.

tellen Sie sich einen Wein
vor, von dem jihrlich weltweit
30 Mill. Flaschen verkauft wer-
den, davon alleine 15,6 Mill.
Flaschen in die USA. In einer
Zeit, in der dort keine ausgeprigte Wein-
kultur herrschte, wenige Jahrzehnte zu-
vor die Prohibitionsgesetze galten und
nach deren Abschaffung zumeist aufge-
spritete Weine konsumiert wurden. Stel-
len Sie sich nun vor, dass dieser Wein ein
vergleichsweise leichter, lieblicher WeiR.
wein aus Deutschland ist. Ein Wein, der
statt einer Rebsortenangabe den Begriff
Liebfraumilch auf dem Etikett fithrt. Ein
Etikett, das Nonnen bei der Arbeit im
Weinberg zeigt. Klingt das fiir Sie etwas
iiberraschend oder gar unglaublich?
Wir reden vom vielleicht ersten Wein,
bei dem nicht Herkunft oder Erzeuger
im Fokus standen, sondern der Marken-
name. Der »Doppio Passo« der 1980er
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Jahre hief »Blue Nun«. Hinter der er-
folgreichen Marke stand der Familien-
name Sichel ~ genauer gesagt die beiden
Unternehmen H. Sichel Sohne GmbH
in Mainz, wo Cuvéetierung und Abfiil-
lung vonstatten gingen und die Import-
firma H. Sichel Séhne Inc. in New York.
Die Geschichte dieser Unternehmen,
welche den globalen Weinmarkt geprigt
haben, ist eng mit der Person Peter Max
Ferdinand Sichel und seiner weit ver-
zweigten Familie verkniipft.

Heimatvertrieben und der Heimat
verbunden. Peter Sichel wurde 1922 als
Sohn einer judischen Weinhandelsfa-
milie in Mainz geboren und verbrachte
eine gliickliche Kindheit in einer weltof-
tenen, gebildeten und weinliebenden Fa-
milie. Bereits vor den beiden Weltkrie-
gen hatte die tiichtige und weltgewandte
Verwandtschaft das Unternechmen glo-

i/
\
!

»

e
-
2

A

| + :—-...
A
T -

LY

Peter M. F. Sichel:
Die Geheimnisse
meiner drei
Leben. Fliicht-
ling, Geheim-
agentund
Weinhandler

464 Seiten,
Hardcover mit
Lesebandchen,
deutsch von Karin
Hielscher, 24 Euro,
Axel Dielmann-Ver-
|ag, Frankfurt am
Main, ISBN:
9783866382633,
ebook:
9783866382640

§

United Parcel 3

bal aufgestellt und im jeweiligen Ort ver-
wurzelt. Gut vernetzte Familienmitglie-
der fithrten Dependancen in Bordeaux,
London und New York.

Nach Beginn der
schaft des Naziregimes nahm die ge-

Schreckensherr-

samte Familie eine hiirdenreiche und
langwierige Flucht auf sich - zuerst zur
Verwandtschaft nach Bordeaux, nach
der Besetzung Westfrankreichs durch
die Nazis dann weiter nach Stiden ins
vom Vichy-Regime kontrollierte Gebiet,
schlieRlich weiter iiber Spanien und
Portugal bis nach New York, wo sie eine
neue Heimat fanden.

Als die Vereinigten Staaten nach dem
japanischen Angriff auf Pearl Harbour
in den Zweiten Weltkrieg eingriffen,
meldete sich Peter Sichel freiwillig zur
Armee, um an der Befreiung seines Hei-
matlandes mitzuwirken — und tatsich-
lich konnte er spiter bei der Befreiung
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seiner Heimatstadt dafur sorgen, dass
der Inhalt der Sichelschen Weinkeller
gerettet wurde.

Innerhalb der Armee wurde er bald
zum Nachrichtendienst OSS versetzt,
aus dem spiter die CIA hervorging. Hier
begann Sichel eine erfolgreiche Geheim-
dienstkarriere, die ihn in verschiedene
Linder fithrte. Das Thema Alkohol be-
gleitete ihn dabei stets, da laut seiner
Autobiographie (siehe S.38) ein exzessi-
ver Alkoholkonsum in der Nachkriegs-
zeit durchaus Teil des Agentenlebens
war — ein Umstand, den er selbst als be-
drohlich erachtete, da das teil-isolier-
te, nervenaufreibende Leben eines Ge-
heimdienstlers seiner Meinung nach
viele Minner in den Alkoholismus ge-
trieben habe. Dies war auch ein Grund
fir ihn, seine Karriere bei der CIA in
den 1950er Jahren zu beenden - neben
seiner Missbilligung der zunehmenden
militarischen Eingriffe der Agency in die
Geschicke anderer Nationen.

Back to business. Nach einer Art Lehr-
zeit in den verschiedenen Unternehmen
seiner Familie, wo er sich mit den zahl-
reichen Aufgabenfeldern rund um den
Wein vertraut machte, trat er 1960 in
die New Yorker Firma H. Sichel Sohne
Inc. ein, und sollte zuerst vom damali-
gen Geschiftsfiihrer eingearbeitet wer-
den. Schnell stellte er jedoch fest: Hier
grassieren Korruption und Grauzo-
nenaktivititen — woraufhin er dem Ge-
schiftsfithrer einen vorzeitigen Amts-
austritt nahe legte und selbst die Geschi-
cke tibernahm.

Im Zuge der Neuaufstellung iibergab
er die Rechte fiir alle Importe der deut-
schen und franzoésischen Sichel-Weine
an die Firma Schieffelin aus New York.
Er blieb jedoch weiterhin die leiten-
de Person bei H. Sichel Sshne Inc, die
besten Mitarbeiter wurden iibernom-
men und man bezog Biirordume im Ge-
biude von Schieffelin im Herzen von
Manhattan.

Schieffelin wurde 1981 von Mo#t-Hen-
nessy aufgekauft, Sichel blieb jedoch
weiterhin in seiner Funktion tatig und
kaufte gemeinsam mit seinem Cousin
Walther die Sichel-Firmenanteile um
1990 herum von Moét-Hennessy zuriick.
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Ein Wein zu jedem Essen. Das ikoni-
sche Etikett mit den blau gekleideten
Nonnen (spiter nur noch eine Nonne)
existierte zwar bereits seit 1923, aber Si-
chels Kreativitit, seine Kontakte und
sein Vermarktungseifer waren es, die
die Marke »Blue Nun« zu dem machen
sollten, was sie in den 1980er Jahren war.

Was aber machte die Marke so erfolg-
reich? Zuerst einmal war es eine weg-
weisende Entscheidung Sichels in punc-
to Inhalt, also dem Wein. Zuvor waren
unter dem Label mit der blauen Non-
ne verschiedene Weine unterschiedli-
cher Rebsorten und Qualititen verkauft
worden. Sichel erkannte, dass dies vor al-
lem in einem Markt wie den USA, wo
viele junge Konsumenten das Produkt
Wein gerade erst neu fiir sich entdeck-
ten, zu Verwirrungen fithrte, weil die
Leute glaubten, denselben Wein gekauft
zu haben, aber plétzlich einen glinzlich
anderen Inhalt im Glas vorfanden.

Er entschied, dass es nur noch einen
Wein mit dem Label »Blue Nun« geben
sollte und dass dieser Wein eine zuging-
liche, schmeichelnde Rebsortencuvée
sein sollte, deren Geschmacksbild sich
durch das grofe Spektrum an Fasswein-
zulieferern Jahr filr Jahr nahezu per-
fekt reproduzieren lieRe. Damit war der
Grundstein fiir eine tatsichliche Marke
gelegt.

Peter Sichel investierte viel in ver-
gleichsweise moderne Marketingaktivi-
titen. Im Pri-Internet-Zeitalter nutzte er
Radio und Fernsehen, wo er zeitgeisti-
ge Werbung mit einem Augenzwinkern
schaltete, zugeschnitten auf das junge
Zielpublikum. Als Testimonial fungier-
te unter anderen der bekannte Schau-
spieler Jerry Stiller. Der Claim von Blue
Nun war, ein Wein zu jedem Essen (und

MWPeter Sichel ist fir mich eine der bedeu-
tendsten Persdnlichkeiten des 20. Jahrhun-
derts, in seinem Leben verbinden sich 19. und
21. Jahrhundert. Er entstammt der vielleicht
wichtigsten Weindynastie Deutschlands, die
bereits vor dem ersten Weltkrieg deutschen
Wein in alle Welt exportiert hat und nach den
beiden Weltkriegen - auch wenn niemand
aus der Familie je wieder seinen Hauptwohn-
sitz nach Deutschland verlegt hat - den
internationalen Erfolg der Liebfraumilch, aber
auch deutscher Spitzenweine gepragt hat €€

Daniel Deckers, Weinhistoriker, Autor und Redakteur

jeder Gelegenheit) zu sein, das Unkom-
plizierte des Weins wurde als Qualitiits-
merkmal herausgehoben.

Unter Sichels Regie lancierte das Un-
ternehmen auch andere Markenweine,
einige waren erfolgreich, andere, wie der
Fertig-Glithwein »Aprés-Ski«, ihrer Zeit
vielleicht zu weit voraus. Doch in erster
Linie war es die Blaue Nonne, die den
heute wichtigsten Weinmarkt der Welt
fiir deutsche Weine erschloss.

Ewige Verbundenheit. Er stelite An-
fang der 1990er Jahre einen Trend hin

Alsjunger US-Soldat,  zu Rebsortenweinen fest, der mit sin-

1942 kenden Absatzzahlen seiner Flagship-
marke einherging. Daraufhin verkauf-
te er 1995 grofie Teile der Firma sowie
die Rechte an der Blue Nun an die Fir-
ma Langguth-Erben. Diese erweiterte
die Produktrange der Marke, sodass es
heutzutage wieder verschiedene Weine
unter dem Label Blue Nun gibt. Peter Si-

Links ein Etikett der  chel schreibt, dass sich hiermit ein Kreis

Blue Nun aus dem geschlossen habe, da einstmals auch

lraefgh@;l;?n‘ e verschiedene Weine mit dem Etikett der

moderner blauen Nonnen verkauft wurden.

Bag-in-Box der Sichel blieb der Weinwelt jedoch ver-

?rm ) bunden, war in diversen Organisatio-

nen titig, unter anderem im Vorstand
des Kulinarischen Instituts von Ameri-
ka (passenderweise auch CIA abgekiirzt)
und vertrat zeitweise die USA bei der In-
ternationalen Organisation fiir Rebe und
Wein (OIV), Der Branche und den meis-
ten Menschen, die in ihr titig sind, ist er
bis heute zugewandt, betont er in seinen
_ Memoiren. Am 12. September 2022 wird
© Peter Max Ferdinand Sichel 100 Jahre alt.
: WEINWIRTSCHAFT gratuliert herzlich.
VINCENT MESSMER

39



